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1. PRESENTACION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Ser capaz de observar, analizar, interpretar y explicar las relaciones de intercambio nacional e internacional de
bienes y servicios, para que con la herramienta de la planeaciéon proponga alternativas de accion que permita
enfrentar y mejorar la competitividad internacional en el comercio exterior.

2. OBJETIVO GENERAL

Que el alumno aprenda a gestionar las funciones de compras dentro de las empresas y especialmente en el
entorno internacional, asi como obtener la capacidad de identificar y evaluar las mejores opciones solventes de
compra.

3. CAMPO DE APLICACION PROFESIONAL DE LOS CONOCIMIENTOS

El Licenciado en Negocios Internacionales puede desarrollarse en multiples ambitos laborales publicos y
privados, inclusive, desarrollando su propia empresa, mismos ambitos que tienen relacion con el comercio
internacional y la internacionalizacion de las instituciones.

Dentro de sus capacidades estan:
Negociar acuerdos internacionales en el ambito publico y privado.
« Mediante conocimientos econémicos, juridicos, sociales y de negociacion que se encuentren en la
frontera del conocimiento;

« Mediante el dominio de lenguas extranjeras;
e A partir del conocimiento de las diferencias culturales.

Desarrollar, implementar y gestionar proyectos de logistica internacional

¢« Mediante el conocimiento de marcos normativos y sus procesos, gestion aduanera, métodos
cuantitativos y otros elementos de toma de decisiones;

e A partir del uso de las TIC's y software especializado y;

« Mediante el conocimiento de geografia de transportes y la estructura econdmica internacional.

Identificar, disefar, desarrollar y dar seguimiento a los modelos de internacionalizacién de empresas
« A partir de identificar areas de oportunidad, generando planes y proyectos de Negocios Internacionales.
Todo lo anterior lo puede desarrollar en el ambito globalizado, mediante principios de ética y responsabilidad

social, autogestivo, adaptable, innovador y con una correcta expresion oral y escrita, mediante una actitud de
mejora continua.

4. UNIDAD DE COMPETENCIA




Gestionar y analizar los procedimientos de adquisiciones de compras en el entorno internacional, identificando
la mejor propuesta economica solvente, los procedimientos establecidos por la normatividad nacional, politicas,
contratacion y documentos requeridos en el proceso de compras internacionales.

5. SABERES:

e |dentificar las fuentes de datos que permitan la investigacion de mercados
Practicos e Analizar propuestas economicas

e Gestionar procedimientos de adquisiciones

e Aplicar conocimientos de negociacion

e Conocer la importancia de la gestion de la operacion de compras
Tedricos internacionales en el entorno empresarial

o Identificar y aplicar los procedimientos de compras y sus politicas

o Identificar la logistica y administracion de compras internacionales

o Identificar y aplicar la normativa nacional desarrollada en procesos de compras

publicas
o Desarrollar una actitud activa en el alumno
Formativos o Hacer conciencia de su propio aprendizaje

o Propiciar que el alumno participa en la elaboraciéon de proyectos que cumplan con el
procedimiento en el intercambio de bienes y la normatividad juridica nacional e
internacional

6. CONTENIDO TEMATICO (TEORICO-PRACTICO)

1. Introduccion

1.1 Importancia de las compras

1.2 Principios basicos de las compras

1.3 Tipos de compra y abastecimientos

1.4 Compras sustentables

1.5 Departamento de compras

1.6 Administracién y estrategia de compras
1.7 Comité de compras

2. Gestion de proceso de compras

2.1 Planeacion de las compras

2.2 Presupuesto de compras

2.3 Programa de compras

2.4 Determinacion de las fuentes de abastecimiento nacionales e internacionales
2.4.1 Canales de comercializacion y abastecimiento

2.4.2 Cadena de suministro

2.5 Seleccion y evaluacién de proveedores nacionales e internacionales

2.6 Documentos del area de compras

3. Logistica y administracién de compras internacionales

3.1 Procedimiento de compras internacionales

3.2 Investigaciéon de mercados (Anélisis de mercado)

3.3 Suministro global

3.4 Negociacién

3.5 Términos de comercio internacional (seleccion y aplicacion)
3.6 Aspectos legales y contratacion

3.7 Formas de pago

3.8 Almacenes e inventarios

4. Compras publicas

4.1 Marco normativo

4.2 Programas operativos

4.3 Procedimiento de compras publicas
4.3.1 Normatividad

4.3.2 Operacion




7. ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Implementacion de material didactico digital y apoyo en linea para el estudiante de manera continua y
obligatoria.

Realizacion de discusiones guiadas para revision de casos especificos en materia de compras internacionales.
Revision de publicaciones en materia de compras internacionales.

8. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

8.1. Evidencias de aprendizaje

8.2. Criterios de desempeiio

Lecturas
Tareas

Consiste en que el alumno se habitue en la
lectura de los temas que le indique el profesor

e Casos y practicas de campo y los cuales pueda debatir en clases.

e Evaluaciones e E| alumno realizara investigaciones sobre los

« Participacion en talleres culturales y deportivos temas que desarrollen y que se indican en el

e Caso final programa. Las tareas que no sean entregadas
en la fecha sefialada, ya no seran recibidas
posteriormente.

e Los alumnos resolveran los casos de acuerdo
a la teoria investigada y posteriormente
realizara la exposicion del resultado obtenido.
La exposicién la realizaran con la ayuda de
equipo de tecnologia. En este punto se
calificara presentacion, voz, diccién, contenido
y dominio del tema. Las préacticas de campo se
realizaran de acuerdo a lo establecido por el
profesor pudiendo ser visitas a aduanas,
agencias aduanales y/o puertos maritimos o
interiores; asi como participaciones en
congresos 0 cursos relacionados con |la
materia.

e Se realizaran evaluaciones mediante
examenes teodrico-practico al término de cada
dos unidades con un tiempo de una hora cada
uno.

e Realizar un proyecto que incorpore la
informacién requerida para las compras
internacionales.

9. CALIFICACION

Examenes parciales 25%
Actividades (exposiciones, investigaciones en inglés, dinamicas) de estudios de caso y videos 30%
Ensayo 10%

Proyecto final integrador, puntos que se consideran (presentacion personal, dominio del tema, argumentacion y
defensa del proyecto, participacion en equipo, seguridad en si mismo, viabilidad del proyecto, producto
innovador, presentacién del material, ortografia y tamafio de letra, calidad del contenido) 30%

Actividades extracurriculares 5% (Actividades de formacion integral (1 Taller de 20 horas y 2 cursos de




actividades extracurriculares (culturales, deportivas, etc.) se consideran siempre y cuando la calificacion sea

aprobatoria).

10. ACREDITACION

Periodo ordinario. De conformidad con el articulo 20
del Reglamento General de Evaluacién y Promocion
de Alumnos de la Universidad de Guadalajara, para
que el alumno tenga derecho al registro del resultado
final de la evaluacién en el periodo ordinario,
establecido en el calendario escolar aprobado por el
Consejo General Universitario, se requiere:
|. Estar inscrito en el plan de estudios y curso
correspondiente, y
[I. Tener un minimo de asistencia del 80% a
clases y actividades registradas durante el
curso.

Periodo extraordinario. De conformidad con el
articulo 27 del Reglamento General de Evaluacion y
Promocién de Alumnos de la Universidad de
Guadalajara, para que el alumno tenga derecho al
registro de la calificacion en el periodo extraordinario,
se requiere:

|. Estar inscrito en el plan de estudios y curso
correspondiente.

Il. Haber pagado el arancel y presentar el comprobante
correspondiente.

Ill. Tener un minimo de asistencia del 65% a clases y
actividades registradas durante el curso.

Se exceptlan de este caso las materias de orden
practico que requeriran la repeticién del curso (Art. 23
RGEYPA).
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