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1. PRESENTACION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Taller de producto integrador es un cursoc que tiene un enfoque integrador de las unidades de aprendizaje del
sexto semestre de la licenciatura en Agronegocios participando principalmente: Estudio Financiero,
Evaluacion y Analisis de riesgos, Gestion de Recursos Materiales y Técnicos, Estrategias de Promocioén y
Ventas, Gestién de la propiedad Intelectual e Industrial.

2. OBJETIVO GENERAL/COMPETENCIA

Aplicar una serie de herramientas de Analisis financiero y metodologias que analicen y evallen el proyecto de
inversidn.




3. CAMPO DE APLICACION PROFESIONAL DE LOS CONOCIMIENTOS

El alumno realizara la Evaluacion del Proyecto de inversion con la metodologia del andlisis financiero y
evaluacion de riesgos, proponiendo soluciones por medio de las estrategias de promocién, distribucion y
ventas, asi como el manejo eficiente de los recursos materiales, financiero y técnico, creando valor a través

del registro de marca.

4. SABERES:

Practicos

1. El alumno sera capaz de identificar riesgos y su puntuacién.
2. Elaborar proyecciones financieras para evaluar la viabilidad del proyecto. 3.
Aplicacién de las diversas técnicas de venta dependiendo la situacion, el prospecto y
el avance de |la negociacidn.
4. Gestionar y administrar los recursos materiales y técnicos de una

organizacion. Manejar los recursos internos y externos de las

organizaciones.

Tedricos

1. Estados financieros Proforma.
2. Calculos de riego
3. Programa de control interno.
4. Distintas técnicas de ventas que hay que usar y que no haya que
usar. 5. Plan de medios
Promocion de ventas

Formativos

1. Trabajo en equipo.
2. Puntualidad, enfoque en el trabajo.
3. Etica y confidencialidad

5. CONTENIDO TEMATICO (TEORICO-PRACTICO)

1.- Estudio organizacional

1.1.Presentacion de la empresa.

1.1.1 Descripcién de las necesidades detectadas

1.1.2 Descripcion del Negocio

1.1.3 La Visién

1.1.4 La Misién

1.1.5 Los Valores

1.1.6 Analisis FODA del negocio

1.1.7 Planteamiento de estrategias y Ventajas competitivas
1.1.8 Modelo de Negocio/cadena de valor

Asignaturas: Administracion y Taller de producto integrador Il

1.2 Recursos Humanos

1.2.1 Estructura organizacional

1.2.2 Descripcion de los puestos

1.2.3 Cantidad de personal y costos de némina
1.2.4 Proceso de contratacion

1.2.5 Evaluacion de desempefio.

Asignatura: Administracién de recursos humanos, Estudio técnico y organizacional, Habilidades




Directivas, Taller de producto integrador Il y Taller de producto integrador V.

1.3 Gestion Legal

1.3.1 Constitucién legal

1.3.2 Participacion del capital de los socios

1.3.3 Regimen fiscal

1.3.4 Patentes, registros, uso de marcas registradas
1.3.5 Asociaciones con entidades

1.3.6 Certificaciones

Asignatura: Derecho en los agronegocios |, Taller de producto Integrador I, Derecho en los agronegocios
I, Taller de producto Integrador Ill, Gestién de la propiedad intelectual e industrial.

2.- Estudio de Mercado
2.1 Marketing

2.1.1 Estudio de Mercado
2.1.2 Mercado Consumidor
2.1.3 Mercado Competidor
2.1.4 Mercado Proveedor
2.1.5 Proyeccion de Ventas
2.1.6 Estrategia del Marketing
2.1.6.1 Precio

2.1.6.2 Promocién

2.1.6.3 Distribucion

2.1.6.4 Plaza

Asignatura: Mercadotecnia, Taller de producto integrador Il, Estudio de mercado, Comercio Internacional,
Taller de producto integrador |V, Estrategias de promocién y ventas, Taller de producto integrador V

3.- Estudio Técnico
3.1 Produccién o Servicio

3.1.1 Objetivos de Produccion u Operaciones
3.1.2 Recursos Materiales Necesarios

3.1.3 Capacidad de Produccion o Servicio
3.1.4 Activos Fijos

3.1.5 Proceso de Produccion o Ciclo del Servicio
3.1.6 Flujograma de Procesos

3.1.7 Distribucion de Planta

3.1.8 Localizacion

3.1.9 Buenas Practicas Laborales

3.1.10 Sistemas de calidad

3.1.11 Tecnologfas de la informacion.

Asignaturas: Sistemas de control de procesos productivos, Estudio técnico y organizacional, gestién de
recursos materiales y técnicos, Taller de producto integrador lll, Taller de producto integrador IV, Taller de
producto integrador V.

4.- Estudio Financiero




4.1 Financiero

4.1.1 Inversion Total

4.1.2 Depreciacion

4.1.3 Presupuesto de Venta

4.1.4 Costo Total

4.1.5 Costo de Personal

4.1.6 Estado de Resultado

4.1.7 Indicadores de Viabilidad

4.1.8 Evaluacion del Plan de Negocio

4.2 Inversién Inicial

4.2.1 Estados financieros Proyectados
4.2.3 Indicadores financieros

4.2.4 Plan de contingencia

4.2.5 Fuentes de financiamiento

Asignatura: Contabilidad |, Taller de producto integrador |, Contabilidad Il, Taller de producto integrador II,
Elaboracion de perfiles de inversion, Taller de producto integrador Ill, Estudio financiero evaluacion y analisis
de riesgos

6. ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Aprendizaje orientado en proyecto,

1. Portada.

Formato de: PORTADA (letra Arial Narrow)

a. El nombre de la Universidad de Guadalajara. Tamafio 24 negrillas

b. El Nombre del Centro Universitario. Tamafio 20 negrillas

c. Nombre de la Licenciatura. Tamario 18 negrillas

d. Escudo de la Universidad de Guadalajara.

e. Nombre: Evaluacion de proyecto de Inversion. Tamafio 14 negrillas f. Nombre de los estudiantes por
orden alfabético. Tamafio 12 o0 14

f. Nombre de la Carrera y Semestre que cursan y turno Tamarfio 12 o0 14
g. Nombre del profesor que imparte la Asignatura. Tamafio 12 o

2. Indice general.

3. Resumen

4. Introduccion

5. Justificacién del proyecto.

6. Resumen Ejecutivo

7.-Registro de marca o valor agregado

8.- Optimizar recursos recursos materiales y técnicos.
9. Estudios proformas, Matriz de riegos.

10.- Programas Ventas.

11. Conclusiones.

12. Bibliografia.

13. Anexos.




7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

7.1. Evidencias de aprendizaje

7.2. Criterios de desempefio

1. La presentacion de avances del proyecto de
inversion por cada estudio.
2.- La presentacion del proyecto de inversion.

1.- Que el alumno pueda describir y desarrollar cada
parte del proyecto de inversién.

2.- Integracion, trabajo en equipo, coordinacion, ética
confiabilidad y la responsabilidad.

1

8. CALIFICACION

1. Proyecto final s mssmsmmvimsinsyass
2. Participacion en eventos ..........ccocceeevveininnnnnn.
3. Formacion Integral .......ccoovvvvvvviiiiiiiiieiieens

100%

*Nota: La evaluacién sera continua tomandose en consideracion los conocimientos, capacidades, habilidades,
destrezas, aptitudes y las actitudes durante el desarrollo de la materia.

El docente que imparte la asignatura especificara los requisitos y seguimientos para evaluar dichos puntos

9. ACREDITACION

Periodo ordinario. De conformidad con el articulo
20 del Reglamento General de Evaluacién vy
Promocién de Alumnos de la Universidad de
Guadalajara, para que el alumno tenga derecho al
registro del resultado final de la evaluacién en el
periodo ordinario, establecido en el calendario
escolar aprobado por el Consejo General
Universitario, se requiere:
I. Estar inscrito en el plan de estudios y curso
correspondiente, y
Il. Tener un minimo de asistencia del 80% a
clases y actividades registradas durante
el curso.

Periodo extraordinario. De conformidad con el
articulo 27 del Reglamento General de Evaluacion y
Promocién de Alumnos de la Universidad de
Guadalajara, para que el alumno tenga derecho al
registro de la calificacién en el periodo extraordinario,
se requiere:

. Estar inscrito en el plan de estudios y curso
correspondiente.

Il. Haber pagado el arancel y presentar el
comprobante correspondiente.

lll. Tener un minimo de asistencia del 65% a clases y
actividades registradas durante el curso.

Se exceptian de este caso las materias de orden
practico que requeriran la repeticion del curso (Art. 23
RGEYPA).
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11. RECURSOS COMPLEMENTARIOS (péginas web, mooc’s, plataformas, objetos de
aprendizaje)

Plataforma moddle, classroom, https://mooc.tecnm.mx/
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