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1. PRESENTACIÓN DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE 

Dado que el campo profesional y las tendencias de consumo deportivo han emigrado paulatinamente 

a las plataformas digitales, el curso de Periodismo Deportivo III busca que el estudiante desarrolle 

habilidades emprendedoras en el ámbito del periodismo deportivo, fomentando la creación de un 

proyecto innovador de amplio alcance. A través de esta iniciativa propia, el alumno podrá aplicar sus 

conocimientos y competencias adquiridas para establecer una propuesta especializada en la 

disciplina deportiva de su elección. Se le anima a utilizar recursos digitales y medios de difusión 

innovadores y atractivos, permitiéndole destacarse en el campo laboral y contribuir al avance y 

diversificación del periodismo deportivo. 

Además, el curso profundiza en los códigos de ética específicos para el periodismo deportivo. Se 

hace hincapié en la importancia de que el profesional de esta rama asuma una postura ética en su 

práctica diaria. Esto implica abordar de manera responsable y crítica las diferentes problemáticas 

asociadas al deporte, como la discriminación, la corrupción, el dopaje y los intereses políticos que 

pueden afectar su integridad. El estudiante aprenderá a identificar sesgos, a mantener la 

imparcialidad y a presentar información veraz y transparente. Además, se promoverá la reflexión 

sobre la responsabilidad social del periodista deportivo y su papel en la promoción de valores 

positivos en el ámbito deportivo. 

Ambos objetivos entretejen una meta mayor: que los estudiantes estén preparados para enfrentar los 

retos actuales y futuros del periodismo deportivo, destacándose como profesionales comprometidos y 

éticos en este campo apasionante, y que a la vez desarrollen las capacidades autogestoras para 

incursionar en el campo laboral con propuestas innovadores y acordes a las necesidades actuales de 

un público que se inclina hacia las plataformas digitales y móviles. 

 
2. OBJETIVO GENERAL/COMPETENCIA 

El objetivo general del curso de Periodismo Deportivo III es que el estudiante adquiera habilidades 

autogestoras que le permitan incursionar exitosamente en el campo laboral del periodismo deportivo. 

A través de este curso, se busca desarrollar competencias para emprender proyectos innovadores y 

especializados en la disciplina deportiva de su elección, utilizando recursos digitales y medios de 

difusión vanguardistas. Además, se enfatiza el compromiso ético y profesional que el estudiante debe 

asumir, promoviendo una práctica periodística transparente, imparcial y responsable. De esta 

manera, el estudiante estará preparado para enfrentar los desafíos del campo laboral y contribuir al 

desarrollo y evolución de su profesión. 



 

3. CAMPO DE APLICACIÓN PROFESIONAL DE LOS CONOCIMIENTOS 

Medios de comunicación especializados en deportes, periódicos y revistas deportivas, sitios web y 
blogs deportivos, plataformas de streaming y redes sociales, canales de televisión y radio deportiva, 
agencias de noticias, equipos deportivos, agencias de relaciones públicas y comunicación deportiva, 
organizaciones y eventos deportivos internacionales. Estos conocimientos permiten a los 
profesionales del periodismo deportivo desempeñarse como redactores, reporteros, editores, 
comentaristas, productores, presentadores y expertos en análisis deportivo, entre otros roles 
relevantes en la industria. 
 

 

 
4. SABERES: 

 

Prácticos 

1.Actividades propias del periodismo especializado: cobertura, procesamiento y 
producción de productos periodísticos con temas de interés periodístico vinculado a 
los deportes. Uso de medios audiovisuales y medios de comunicación masiva. 
2. Creación y aprovechamiento de recursos audiovisuales y en formato digital para el 
emprendimiento deportivo y difusión de contenido deportivo original. 

 

Teóricos 

1. Emprendimiento en contenidos digitales 
2. La ética aplicada al periodismo y al deporte 
3. Uso de información demográfica y estadística. 
4. Uso de herramientas digitales, programas y plataformas. 

 

Formativos 

1.Visión autocrítica del ejercicio periodístico con respecto al ejercicio del periodismo 
deportivo. 
2.Desmitificación del periodismo para un ejercicio ético y responsable. 
3.Trabajo en equipo. 

 
5. CONTENIDO TEMÁTICO (TEÓRICO-PRÁCTICO) 

Unidad 1. Emprendimiento deportivo: iniciativa de proyecto 
1.1 Formato de anteproyecto: Temáticas y objetivos 
1.2 Innovación y nuevas narrativas 
1.3 Tendencias de consumo deportivo 
1.4 Justificación y tipo de contenido  
1.5 Presentación de anteproyecto 
 
Unidad 2. La ética del deporte: factores perjudiciales 
2.1 Mercantilización deportiva 
2.2 Corrupción  
2.3 Instrumentalización política 
2.4 Alienación deportiva 
2.5 Dopaje 
2.6 Racismo y xenofobia 
2.7 Discriminación sexista 
2.8 Discriminación homófoba 
 
Unidad 3. Cobertura deportiva desde la ética 
3.1 El periodista como testigo-emisor 
3.2 Códigos de ética  
3.3 El compromiso moral del periodista  
 
Unidad 4. Emprendimiento deportivo: lanzamiento de proyecto 
4.1 Producto Final: Creación de contenidos 



4.2. Producto Final: Exposición de proyecto 
 

 

6. ESTRATEGIAS DE ENSEÑANZA-APRENDIZAJE  

1.1 Lluvia de ideas, elaboración de definiciones (Discusión guiada) 
1.2 Propuesta de medio periodístico (Aprendizaje basado en proyectos) 
1.3. Creación de mapa de conceptos (Aprendizaje de redes semánticas). 
1.4 Propuesta de medio periodístico (aprendizaje basado en proyectos). 
1.5 Presentación de proyecto frente a grupo (aprendizaje basado en proyectos) 
2.1 Técnicas de investigación documental (aprendizaje situado). 
2.2. Exposición frente a grupo; creación de fichas bibliográficas (Aula invertida) 
3.1 Análisis de recursos audiovisuales (Discusión guiada) 
3.2 Elaboración de códigos de ética (Estructuras textuales, aprendizaje basado en problemas). 
3.3 Análisis de recursos audiovisuales (Discusión guiada) 
4.1 Creación de contenidos para proyecto (Aprendizaje basado en proyectos) 
4.2 Presentación de proyectos (aula invertida) 

 

 
7. EVALUACIÓN DEL APRENDIZAJE  

8.1. Evidencias de aprendizaje 8.2. Criterios de desempeño  

1.1 Lluvia de ideas, elaboración de definiciones 
(Discusión guiada) 
1.2 Propuesta de medio periodístico (Aprendizaje 
basado en proyectos) 
1.3. Creación de mapa de conceptos 
(Aprendizaje de redes semánticas). 
1.4 Propuesta de medio periodístico (aprendizaje 
basado en proyectos). 
1.5 Presentación de proyecto frente a grupo 
(aprendizaje basado en proyectos) 
2.1 Técnicas de investigación documental 
(aprendizaje situado). 
2.2. Exposición frente a grupo; creación de fichas 
bibliográficas (Aula invertida) 
3.1 Análisis de recursos audiovisuales (Discusión 
guiada) 
3.2 Elaboración de códigos de ética (Estructuras 
textuales, aprendizaje basado en problemas). 
3.3 Análisis de recursos audiovisuales (Discusión 
guiada) 
4.1 Creación de contenidos para proyecto 
(Aprendizaje basado en proyectos) 
4.2 Presentación de proyectos (aula invertida) 

1.1 Participación en la lluvia de ideas y capacidad 
para elaborar definiciones precisas y relevantes. 
1.2 Presentación de una propuesta de medio 
periodístico que demuestre creatividad e 
innovación. 
1.3 Habilidad para crear un mapa de conceptos 
que refleje una comprensión clara de las 
interrelaciones entre los temas.  
1.4 Elaboración de una propuesta detallada de un 
medio periodístico, considerando aspectos 
técnicos y editoriales.  
1.5 Capacidad para presentar de manera efectiva 
el proyecto frente al grupo, demostrando dominio 
del tema y habilidades de comunicación.  
2.1 Utilización adecuada de técnicas de 
investigación documental para obtener 
información relevante y confiable.  
2.2 Exposición clara y concisa frente al grupo, 
acompañada de la creación de fichas 
bibliográficas precisas y completas.  
3.1 Análisis crítico de recursos audiovisuales 
relacionados con el periodismo deportivo, 
aportando ideas y perspectivas significativas.  
3.2 Elaboración de códigos de ética que reflejen 
un profundo entendimiento de los principios éticos 
del periodismo deportivo.  
3.3 Capacidad para analizar recursos 
audiovisuales de manera crítica, identificando 
elementos relevantes y generando discusión.  
4.1 Creación de contenidos originales y relevantes 
para el proyecto de periodismo deportivo, 
demostrando habilidades de redacción y edición. 



4.2 Presentación efectiva del proyecto frente al 
grupo, evidenciando un dominio claro de los 
aspectos clave y las propuestas realizadas. 

 
8. CALIFICACIÓN 

Unidad 1. Emprendimiento deportivo: iniciativa de proyecto: 20% 
1.1 Formato de anteproyecto: Temáticas y objetivos 
1.2 Innovación y nuevas narrativas 
1.3 Tendencias de consumo deportivo 
1.4 Justificación y tipo de contenido  
1.5 Presentación de anteproyecto 
 
Unidad 2. La ética del deporte: factores perjudiciales: 20% 
2.1 Mercantilización deportiva 
2.2 Corrupción  
2.3 Instrumentalización política 
2.4 Alienación deportiva 
2.5 Dopaje 
2.6 Racismo y xenofobia 
2.7 Discriminación sexista 
2.8 Discriminación homófoba 
 
Unidad 3. Cobertura deportiva desde la ética: 20% 
3.1 El periodista como testigo-emisor 
3.2 Códigos de ética  
3.3 El compromiso moral del periodista 
 
Unidad 4. Emprendimiento deportivo: lanzamiento de proyecto: 25% 
4.1 Producto Final: Creación de contenidos 
4.2. Producto Final: Exposición de proyecto 
 
Formación Integral: 10% 
Asistencia y participación: 5% 
 

 
 
9. ACREDITACIÓN 

Periodo ordinario. De conformidad con el 
artículo 20 del Reglamento General de 
Evaluación y Promoción de Alumnos de la 
Universidad de Guadalajara, para que el alumno 
tenga derecho al registro del resultado final de la 
evaluación en el periodo ordinario, establecido en 
el calendario escolar aprobado por el Consejo 
General Universitario, se requiere:  

I. Estar inscrito en el plan de estudios y 
curso correspondiente, y  

II. Tener un mínimo de asistencia del 80% a 
clases y actividades registradas 
durante el curso. 

Periodo extraordinario. De conformidad con el 
artículo 27 del Reglamento General de Evaluación 
y Promoción de Alumnos de la Universidad de 
Guadalajara, para que el alumno tenga derecho al 
registro de la calificación en el periodo 
extraordinario, se requiere:  
I. Estar inscrito en el plan de estudios y curso 
correspondiente.  
II. Haber pagado el arancel y presentar el 
comprobante correspondiente.  
III. Tener un mínimo de asistencia del 65% a 
clases y actividades registradas durante el curso. 
Se exceptúan de este caso las materias de orden 
práctico que requerirán la repetición del curso (Art. 
23 RGEYPA). 
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11. RECURSOS COMPLEMENTARIOS (páginas web, mooc’s, plataformas, objetos de 
aprendizaje) 
.  

-Para las clases presenciales (sincrónicas) se utilizará equipo de cómputo, proyectores y dispositivos 
de audio para presentación de contenidos.  
-Para la entrega de actividades asincrónicas, se utilizará el correo electrónico.  
-Se creará un grupo de WhatsApp para mantener una vía de comunicación constante y accesible 
entre docente ya alumnos. 

 

Firma:                                                                                Vo. Bo. 

Presidente de Academia                                                  Jefe de Departamento 

 

 


