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1. PRESENTACION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Este curso esta disefiado para que los estudiantes tengan una vision general de la promocién en su aplicacion
estratégica y sus implicaciones en la mezcla de mercadotecnia, para que conjuntamente se logren los objetivos
organizacionales, mediante el andlisis de conceptos y la realizacién de casos practicos estratégicos que se
ejemplifiquen. Este curso permite asi mismo desarrollar en el alumno habilidades creativas que le permitan
preparar planes promocionales innovadores y efectivos en cada caso especifico.

2. OBJETIVO GENERAL/COMPETENCIA
Desarrollar habilidades para que el alumno sea capaz de disefiar una campana publicitaria a
través de estrategias promocionales y publicitarias.

3. CAMPO DE APLICACION PROFESIONAL DE LOS CONOCIMIENTOS

El Licenciado en Negocios Internacionales puede desarrollarse en multiples ambitos laborales
publicos y privados, inclusive, desarrollando su propia empresa, mismos ambitos que tienen relacion
con el comercio internacional y la internacionalizacién de las instituciones.
Dentro de sus capacidades estan:
Negociar acuerdos Internacionales en el ambito publico y privado.
e Mediante conocimientos econdmicos, juridicos, sociales y de negociacion que se encuentren
en la frontera del conocimiento;
e Mediante el dominio de lenguas extranjeras;
e A partir del conocimiento de las diferencias culturales
Desarrollar, implementar y gestionar proyectos de logistica internacional
e Mediante el conocimiento de marcos normativos y sus procesos, gestion aduanera, métodos
cuantitativos y otros elementos de toma de decisiones;
e A partir del uso de las TIC's y software especializado; y
e Mediante el conocimiento de geografia de transportes y la estructura econdémica internacional.
Identificar, disefiar, desarrollar y dar seguimiento a los modelos de internacionalizacién de
empresas
e A partir de identificar areas de oportunidad, generando planes y proyectos de Negocios
Internacionales.




Todo lo anterior lo puede desarrollar en el @mbito globalizado, mediante principios de ética y
responsabilidad social, autogestivo, adaptable, innovador y con una correcta expresion oral y escrita,
mediante una actitud de mejora continua.

Los estudiantes serén preparados y capacitados en la elaboracién de campafias promocionales y

publicitarias para cualquier tipo de organizacion en que presten sus servicios profesionales.

4. SABERES:
Distinguir los elementos de la mezcla promocional necesarios para preparar con toda
Practicos efectividad planes de comunicacién comercial para cualquier tipo de organizacion.
Dominar técnicas y procedimientos de la publicidad
Aplica las habilidades gerenciales donde se apoyen con la influencia del proceso
creativo para las campafas publicitarias
Identificar las competencias profesionales para la ejecucién de una campafia
Tedricos publicitaria
Identificar los elementos y objetivos de la publicidad
Define el procedimiento de las camparias publicitarias
Estimular el pensamiento critico y constructivo en los estudiantes
Formativos Propicia sentido de responsabilidad, proyecta calidad y excelencia en sus actividades

administrativas

Actitud profesional con principios éticos en la calidad de servicio al usuario

Promover el desarrollo de una cultura de paz fundada en los valores del respeto, la
libertad, la justicia, la solidaridad, los derechos humanos y la igualdad entre hombres
y mujeres.

5. CONTENIDO TEMATICO (TEORICO-PRACTICO)

Unidad | GENERALIDADES Y CONCEPTOS BASICOS
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Qué es la Publicidad

Elementos de la Publicidad

Publicidad Engafosa

Objetivos y alcances de la comunicacion Integral
Desarrollo del Brief. una breve explicacion

Unidad [l COMPONENTES DE CAMPANA

2.1. Antecedentes

2.2. Mision
2.3. Vision

2.4 Objetivo General

2.5. Objetivos Particulares

2.6. Slogan

2.7 Logotipo

Unidad Il LA AGENCIA DE PUBLICIDAD

3.1. El papel de la agencia de publicidad
3.2. Funciones de una agencia de publicidad
3.3. Tipos de agencias

3.4. Los medios

3.5. Plan estratégico como base de la campafia




Unidad IV LA CAMPANA PUBLICITARIA

4.1. El proceso creativo

4.2. El tono de la campaiia

4.3. Caracteristicas del producto
4.4. Repeticién de compra

4.5. Tamafio del mercado

Unidad V MARCO LEGAL

5.1 Restricciones Juridicas y de otra indole para la publicidad
5.2 La Comisién Federal del Comercio (FTC)

5.3. Otros controles federales de la publicidad

5.4. Leyes estatales y locales relacionadas con la publicidad
5.5 Proceso de autorizacion de la publicidad

5.6. La autorregulacion de los grupos de toda la industria

6. ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

* Lecturas Previas de Libros y articulos cientificos
* Elaboracién de resimenes

* Discusion de Temas/ Debates

* Mapas conceptuales

* Resolucion de Estudios de Caso/ejercicios

* Exposicion del Maestro

* Exposicién de alumnos

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

8.1. Evidencias de aprendizaje 8.2. Criterios de desempeiio
e Conocer el surgimiento y evolucién de la| 1. Comprensiéon de las lecturas por medio de la
publicidad elaboracion de resimenes y cuadros sindpticos.
e Dar a conocer las funciones de una agencia | 2. Elaboracién de Casos practicos
de publicidad. 3. Trabajo participativo individual.
e Conocer como funcionan los medios de | 4. Trabajo en equipo con principios de solidaridad y
comunicacién, a través de la participacién de cooperacion.
alumno/maestro. 5. Presentaciones individuales y por equipo,
e Exposicién por equipo sobre los medios de utilizando su creatividad
comunicacion, tareas para evaluar el| 6. Se entregara rubrica para que conozcan cémo se
aprendizaje, asi como los saberes formativos, evaluara la exposicién por equipo.
tedricos y practicos de los alumnos. 7. Sus tareas deben ser claras y con referencia de
e Aplicar los conocimientos obtenidos en la donde fueron tomadas.
realizaciéon de una campafia publicitaria
e Mapas conceptuales
e Estudios de Caso/ejercicios




8. CALIFICACION

- Resolucién de Estudios de Caso 10%

- Presentacion de medios de comunicacion 15%

- Tareas (mapas, cuadros, infografias, diagramas) 40%

- Camparia Publicitaria (avances y presentacion de campafia) 30%

- Formacién Integral (1 Taller y 2 conferencias) siempre y cuando su calificacion se aprobatoria. 5%
Total 100

9. ACREDITACION

Periodo ordinario. De conformidad con el articulo 20 | Periodo extraordinario. De conformidad con el
del Reglamento General de Evaluacién y Promocién | articulo 27 del Reglamento General de Evaluacion y
de Alumnos de la Universidad de Guadalajara, para | Promocién de Alumnos de la Universidad de
gue el alumno tenga derecho al registro del resultado | Guadalajara, para que el alumno tenga derecho al
final de la evaluacion en el periodo ordinario, | registro de la calificacion en el periodo extraordinario,
establecido en el calendario escolar aprobado por el | se requiere:

Consejo General Universitario, se requiere: |. Estar inscrito en el plan de estudios y curso
[ Estar inscrito en el plan de estudios y | correspondiente.
curso correspondiente, y Il. Haber pagado el arancel y presentar el comprobante
Il Tener un minimo de asistencia del 80% a | correspondiente.
clases y actividades registradas durante el | lll. Tener un minimo de asistencia del 65% a clases y
curso. actividades registradas durante el curso.

Se exceptuan de este caso las materias de orden
practico que requeriran la repeticidon del curso (Art. 23
RGEYPA).

10. BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA BASICA

1. Comunicacién perceptual: para derrumbar todos los dogmas de la publicidad y el marketing. Morales
Gutiérrez, Alberto. 2018.

2. Manual de planificacion de medios: Todo lo que hay que saber para planificar correctamente. Gonzalez Lobo,
Ma. Angeles. 2018.

3. Empresa y sociedad: 50 reflexiones sobre: marketing, publicidad, ética empresarial, comunicacion. Ongay
Terés, Javier. 2018.

4. Técnicas publicitarias. Interconsulting Bureau S.L. 2015.

5. Trevifio M. Rubén. Publicidad. Comunicacién Integral en Marketing. Tercera Edicion. 2010. Mc Graw Hill.

6. Clow Kenneth E. y Baack Donald. Publicidad, Promocién y Comunicacion Integral en Marketing. Cuarta
Edicion. 2010. Pearson.

7. Belch George E. & Belch Michael A. Publicidad y Promocién. Sexta Edicién. 2008. Mc Graw Hill.

8. Kenneth E. Baak Dona. Inegrated Advertising Promotion and Marketing Communications. 2013 Kindle Edition
No. Ed 6a.

9. Morales, A. Comunicacion perceptual: para derrumbar todos los dogmas de la publicidad y el marketing.
2018. Instituto Tecnoldgico Metropolitano

10. Ayesteran, R. Planificacién estratégica y gestion de la publicidad: conectando con el consumidor. 2012.
ESIC editorial

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

- El Publicista, revista mexicana de la industria de la persuacion

- Revista: MERCA2.0

-Articulo: Social media: The new hybrid element of the promot.

Descripcién: Mangold, W. Glynn y Faulds, David J. (2009). Business Horizons, 52 (4), 357-365
-Articulo: Using Metrics to Drive Inegrated Marketing Commun




Descripcion: Spiller, L.D. (2013). Inteernational Journal of Integrated Marketing

Communications, 5 (1), 64-76.
-Bases de Datos EBSCO

11. RECURSOS COMPLEMENTARIOS (paginas web, mooc’s, plataformas, objetos de

aprendizaje)

1. Academy of Management

2. Biblioteca virtual CUSUR

3. Plataforma Classroom

4. Grupo de WhatsApp
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