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1. PRESENTACION DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

La unidad de aprendizaje branding Internacional busca propiciar la comprensién, generacion e investigacion de
recursos tedrico-practicos propios de la naturaleza del branding, busca propiciar la comprension, generacion e
investigacion de recursos tedrico-practicos propios de la naturaleza del branding, de manera que el alumno
obtenga el conocimiento esencial referente a la creacion de las marcas, sus estrategias de posicionamiento y el
alcance del impacto en los consumidores.

2. OBJETIVO GENERAL/COMPETENCIA

Aplicar métodos y estrategias de negociacion de acuerdos internacionales para lograr el posicionamiento de
marca Negociar acuerdos Internacionales en el ambito publico y privado, mediante conocimientos econémicos,
juridicos, sociales y de negociacion que se encuentren en la frontera del conocimiento; a través del dominio de
lenguas extranjeras y con el conocimiento de las diferencias culturales.

Identificar, disefiar, desarrollar y dar seguimiento a los modelos de internacionalizacién de empresas a partir de
identificar areas de oportunidad, generando planes y proyectos de Negocios Internacionales y aplicara los
conocimientos previos de geografia de transportes y estructura econémica internacional.

3. CAMPO DE APLICACION PROFESIONAL DE LOS CONOCIMIENTOS

Identificar, disefiar, desarrollar y dar seguimiento a los diversos modelos de internacionalizacion de la empresas
y organismos, a partir de la identificaciéon de las areas de oportunidad, mediante la aplicaciéon de planes de
negocio y proyectos internacionales de posicionamiento de marcas, desarrollar, gestionar y aplicar proyectos de
logistica internacional, partir del uso de las TIC, negociar acuerdos internacionales en el ambito publico y
privado, mediante conocimientos de negociacién que se encuentren en la frontera del conocimiento.

4. SABERES:

Aplicar modelos de branding internacional, disefiar y llevar a cabo un proyecto de
Practicos branding internacional y preparar el reporte de resultados del proyecto

El alumno serd capaz de manejar los conceptos: basicos de branding internacional,
Teoricos conocera metodologias del branding internacional y los valores de una marca.

El alumno desarrollara una actitud perceptiva y analitica, para la identificacién de posibles
Formativos problematicas y comprendera el valor agregado que aporta el branding internacional.

5. CONTENIDO TEMATICO (TEORICO-PRACTICO)

UNIDAD 1. INTRODUCCION AL ESTUDIO DEL BRANDING INTERNACIONAL.

1.1. Conceptos basicos.
1.2. La metodologia del Branding Internacional.

UNIDAD 2. CREACION DE MARCAS INTERNACIONALES.
2.1. Concepto de marca.
2.2. Generacion de Marcas Internacionales.
2.3. Elementos de la marca.
2.4. Anélisis de casos de marcas exitosas.

UNIDAD 3. ESTUDIO DE VALOR DE MARCA.
3.1. Creaci6n de la percepcion de Valor mediante el respeto a los derechos humanos y la inclusion.
3.1.1. Calidad
3.1.2. Disefio.
3.1.3. Precio.




3.1.4. Disponibilidad.
3.2. Estrategias de creacion de Valor.
3.3. Creacioén de Satisfaccion del Consumidor.

UNIDAD 4. ESTRATEGIAS DE POSICIONAMIENTO INTERNACIONAL.
4.1. Estrategia de Nicho de Mercado.
4.2. Estrategia de Costo mas Bajo.
4.3. Estrategia de Diferenciacion del Producto.
4.4. Estrategia de Merchandising.
https://cuadernodemarketing.com/mapa-de-posicionamiento/

UNIDAD 5. ANALISIS DE PRECIO Y SENSIBILIDAD DEL CONSUMIDOR.
5.1. Elementos de Formacion del Precio.
5.2. Establecimiento de Precios Internacionales.
5.3. Estrategias de Reduccion de Costos.
5.4. Binomio Producto-Precio.
5.5. Andlisis del Impacto del Precio en la Compra.

6. ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

Por tratarse de un curso que cuenta con un espacio en la plataforma MOODLE:

- Es importante que cada actividad que mandes, lleve tus datos completos como Nombre, nimero de
actividad y fecha de envio. Con esto podemos llevar un control mas eficaz de tus avances. Las
presentards con tipo de letra Arial No. 12 a espacio sencillo. Ten en cuenta que serd motivo de
anulacién de las actividades: las faltas de ortografias (a la tercera falta de ortografia), copiar en lo
sustancial obras ajenas dandolas como propias, prestar actividades, y por Ultimo la ausencia de
referencias y citas bibliograficas en la actividad.

- En el espacio de evaluacion, y en el cronograma, se marcan las fechas de entrega de las actividades,
pero no necesariamente las debes de cumplir al pie de la letra. Si tu ritmo de avance es rapido, no
esperes fechas y envia anticipadamente todas las actividades que tengas listas, de esta forma
acabaras mas rapido y podras seguir con otras materias. Si por el contrario tus actividades personales
no te permiten avanzar a muy buen ritmo, organiza tu tiempo, pero ten presentes las fechas, ya que no
se permiten atrasos en el envio de las actividades; las actividades las depositaras en FORO o TAREAS
seguln se te indique en las instrucciones para la realizacion de cada actividad.

- Ademas de la presentacion de su video de marca personal, deberan contemplar la asistencia a
Congresos de Mercadotecnia y Comercializacion de Bienes.

- La aplicacion de la metodologia del curso sera en un ambiente participativo con presentaciones y

disertaciones por parte del profesor utilizando medios audiovisuales diversos.
- Apoyado por investigaciones y presentaciones de los alumnos tanto a nivel individual como por equipo.

- Acompaiiado de dinamicas grupales para abordar, analizar y disefiar estrategias y soluciones a
problematicas relacionadas con la materia.

- Siempre basados en referencias bibliograficas y de otros tipos.

7. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

8.1. Evidencias de aprendizaje 8.2. Criterios de desempefio
e Desarrollo de casos practicos e |dentificar la problematica en diversos casos
e Actividades de la plataforma MOODLE practicos.
e Trabajo de campo o Disefiar un tipo de investigaciéon para cada
e Participacion en clase caso.

e Analisis y generaciéon de debates de diversos
temas




8. CALIFICACION

Productos de aprendizaje de la plataforma (reportes de lectura, mapas mentales, reportes de | 25%
lectura en voz alta, etc.)

Los frabajos deberan contener todos los puntos solicitados, de manera general excelente
ortografia a la quinta falta ortografica se deja de revisar el trabajo y se contara como trabajo nulo
(es decir con un valor de 0)

Investigaciones y productos de aprendizaje como cierre de cada unidad en plataforma. 15%

Trabajo colaborativo del grupo en las sesiones presenciales 10%

Co evaluacion permanente mediante test y reportes criticos de material indicado (videos, | 15%
peliculas, etc.)

e Participacién activa en las sesiones presenciales a lo largo del ciclo y subiendo su | 10%
conclusién a la plataforma Moodle

Formacian Integral 5%
e Entrega de un trabajo reflexivo y constancia de eventos no académicos siempre y cuando
se cuente con una calificacidn aprobatoria

Caso integrador 20%
e Trabajo final: Consiste en creacién de material didactico (audiovisual) o ludico donde se
desarrolla y se aplican los saberes tedricos y practicos los temas comprendidos de la

unidad de aprendizaje.

Total 100

9. ACREDITACION

Periodo ordinario. De conformidad con el articulo 20 | Periodo extraordinario. De conformidad con el
del Reglamento General de Evaluaciéon y Promocion | articulo 27 del Reglamento General de Evaluacion y
de Alumnos de la Universidad de Guadalajara, para | Promocién de Alumnos de la Universidad de
que el alumno tenga derecho al registro del resultado | Guadalajara, para que el alumno tenga derecho al
final de la evaluacibn en el periodo ordinario, |registro de la calificacién en el periodo extraordinario,
establecido en el calendario escolar aprobado por el | se requiere:
Consejo General Universitario, se requiere: |. Estar inscrito en el plan de estudios y curso
I. Estar inscrito en el plan de estudios y curso | correspondiente.
correspondiente, y Il. Haber pagado el arancel y presentar el comprobante
Il. Tener un minimo de asistencia del 80% a|correspondiente.
clases y actividades registradas durante el | lll. Tener un minimo de asistencia del 65% a clases y
curso. actividades registradas durante el curso.
Se exceptlan de este caso las materias de orden
practico que requeriran la repeticion del curso (Art. 23
RGEYPA).
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11. RECURSOS COMPLEMENTARIOS (paginas web, mooc’s, plataformas, objetos de
aprendizaje)

https://www.entrepreneur.com/es

https://www.merca20.com/

https://aulacm.com/branding-empresas-guia-crear-marca/

https://thinkandsell.com/bloq/las-?-dimensiones-del-brandinq-iv—el-posicionamiento-de-marca/

https://franciscotorreblanca.es/sensibilidad-al-precio-marketing/

https://www.wearetesters.com/herramientas-de-marketinq/como-calcular-el-precio-de-un-producto-el-modelo-de-
sensibilidad-de-precios-de-van- westendorp
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